El ‘'ooom’ de

la segunda
mano reduce
las emisiones

CRISTINA GALAFATE
trapados en ca-
sa y con todo el
tiempo del mun-
do por delante
para hacer lim-

pieza en los cajones, los

sitios de reventa se con-
virtieron en los grandes
ganadores a medida
que el coronavirus hun-
dia la economia. “Una
forma de ganar un dine-
ro extra con trastos vie-
jos que iba a tirar a la
basura”, cuenta Merce-
des Torres, usuaria de

Wallapop, una de las

plataformas de com-

N\ Ppraventa que han

experimentado un

mayor crecimiento
entre los particula-
res durante el dltimo
afio. “Ademads, como
geolocaliza, no tienes
que irte lejos para que-
dar con el comprador”.
Al negocio improvisa-
do con la crisis, se afia-
de la mayor conciencia
sostenible derivada de
la pandemia. Segin un

La reutilizacion crece en pandemia gracias a un mer-
cado de la reventa en auge, que se apoya en ‘apps’
y en la mayor conciencia sostenible de la poblacion

informe publicado por
la citada app, “el 73%
de los espafoles cree
que, a largo plazo, la
crisis climatica sera tan
importante como la del
Covid-19”. No en vano,
el mercado de segunda
mano ahorroé tanto dio-
xido de carbono como
dejar Madrid sin trafico
durante siete meses.
Asi lo confirman los
resultados del estudio
El Efecto Medioam-
biental de la Segunda
Mano 2020, desarrolla-
do por Milanuncios en
colaboracion con el
Instituto de Investiga-
cién Medioambiental
de Suecia (IVL) y la
consultora especializa-
da en medio ambiente
Ethos International.
Dicho informe
también revela que
los espafioles
ahorramos
1,2 millo-
nes de to-
neladas
al me-

dio ambiente en 2020
con este tipo de inter-
cambios, que ya no solo
se reducen a ese articu-
lo vintage de mercadi-
llo que no se encuentra
en ningun otro sitio.
Por sectores, los de mo-
tor, hogar y jardin, in-
formaética, telefonia y
bicicletas son los que
mas han ayudado a re-
ducir las emisiones.

“El confinamiento
provoco6 un cambio en
los habitos de consumo
de los espafioles. Mu-
chas personas que has-
ta ese momento no ha-
bian utilizado las nue-
vas tecnologias, de re-
pente, tuvieron que ha-
cerlo. Ante este escena-
rio, las compras online
no fueron ajenas y mu-
chos perdieron ese mie-
do al ecommerce”, ex-
plica Magali Rey, direc-
tora de Marketing de
Milanuncios.

En su opinion, el volu-
men de potenciales
usuarios de este merca-
do es muy elevado: “La
segunda mano es una
opcion que cada vez
mas personas eligen pa-
ra reducir su impacto
en el planeta. La de au-
tonomia y también de
ahorro”. Y pone un
ejemplo de lo que una

de estas transaccio-

nes ahorra en

recursos:
“Con la
compra-
venta de un
par de botines

de segunda mano
evitamos al medio

ambiente la emision de
26 kilos de diéxido de
carbono asociados a la
extraccion de materia-
les para la produccion y
alargamos la vida de
este objeto, que ya no se
tiene que desechary,
por tanto, gestionar co-
mo un residuo mas”.

50 EUROS AL MES. Seguin
datos del Pulso Digital
de Adevinta, Informe
sobre la evolucion y ten-
dencias en los habitos
de consumo, casi la mi-
tad de los espafioles (un
45%) afirma vender por
Internet. Segun este mis-
mo informe, tres de cada
10 espafioles (un 28%)
asevera que sus ingre-
sos aumentaron mas de
50 euros al mes desde
que empez6 la pandemia
gracias a colocar sus ar-
ticulos usados, siete
puntos por encima que
antes del confinamiento.
Desde la plataforma
francesa Vinted apun-
tan algunas causas pa-
ra este boom de la se-
gunda mano: “La facili-
dad de las transaccio-
nes a distancia en
cuanto a envios y una
mayor seguridad y
tranquilidad en los pa-
gos”. De hecho, Vinted
es una app que com-
pleta las transferencias
bancarias una vez que
el usuario ha recibido
un producto e infor-
mado de que todo
es correcto.

Ahora que es momen-
to de cambio de arma-
rio es otra de las épocas
en las que mds ropa se
vende. “Todos tenemos
mas prendas de las que
podemos utilizar y pro-
blemas de espacio en
casa. Si queremos se-
guir consumiendo, de-
bemos sacar aquello
que no esté en mal esta-
do pero que no hayamos
utilizado en al menos
dos temporadas”, reco-
mienda la asesora de
imagen Paz Herrera.

Salvo que se trate de
prendas atemporales,
como una gabardina o
un vestido negro, todas
las prendas de tenden-
cia que ya no nos valen
0 que transmiten una
imagen que ya no que-
remos pueden tener una
segunda vida si les ha-
cemos una foto y pone-
mos en venta. “También
hay opciones para al-
quilar la ropa de fiesta
en las que se deja una
fianza y, mientras la
prenda se presta, te si-
gue perteneciendo”, ex-
plica Herrera. Incluso
gigantes como Inditex
ya han instalado conte-
nedores para recoger

ropa usada en sus
establecimientos. -
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